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คนเดือนตุลาฯในฐานะ Brand Name Capital

รังสรรค  ธนะพรพันธุ

 ผมเร่ิมรูสึกวา 'คนเดือนตุลาฯ' กลายเปนยี่หอเมื่อไมกี่ปมานี้เอง  ผูคนจํ านวนไมนอย
แอนอกปะยีห่อบนหนาผาก ‘ฉันเปนคนเดือนตุลาฯ’ อยางหนาชื่นตาบาน  จํ านวน 'คนเดือนตุลาฯ' 
ทบทวใีนเชิงปริมาณตามกาลเวลา จนผมรูสึกประหลาดใจ

       'คนเดอืนตลุาฯ' กลายเปนยีห่อต้ังแตเมือ่ใด ผมมอิาจใหคํ าตอบทีช่ดัเจนได ในระหวาง
เดอืนตลุาคม 2516 ถึงตุลาคม 2519 วลี 'คนเดือนตุลาฯ' ยงัไมปรากฏในสังคมการเมืองไทย 
ผมคาดเดาจากอวิชชาอันหนาแนนของผมเองวา  การเรยีกขาน 'คนเดือนตุลาฯ' เพิ่งปรากฏหลัง  
'ปาแตก' เมื่อตนทศวรรษ 2520 นี้เอง  และคงทอดเวลาภายหลังปรากฏการณ 'ปาแตก' นาน 
พอสมควร  ผมจํ าไมไดวา มีการเรียกขาน 'คนเดือนตุลาฯ' ในยุครัฐบาลพลเอกเปรม ติณสูลานนท 
และปกใจเชือ่วา วลี 'คนเดือนตุลาฯ' เพิ่งปรากฏภายหลังการจัดตั้งพรรคพลังธรรม (อันมีพลตรี
จ ําลอง ศรีเมอืง เปนหัวหนาพรรค) เดือนมิถุนายน 2531  'คนเดือนตุลาฯ' ที่เขาใจกันในปจจุบัน 
จํ านวนไมนอยเขาไปเปนแกนนํ าพรรคพลังธรรม แมแตชื่อพรรคยังมาจากพรรคนักศึกษา
มหาวทิยาลัยธรรมศาสตรกอนเดือนตุลาคม 2519
       วล ี 'คนเดือนตุลาฯ' มอีายไุมถงึสองทศวรรษ ดวยเหตุดังนั้น 'คนเดือนตุลาฯ' ในฐานะ
ยี่หอยอมตองมีอายุนอยกวานั้น ดวยเหตุที่มีแตการจัดระบบกรรมสิทธิ์ทรัพยสินทางปญญาดาน
เศรษฐกิจ แตมิไดมีการจัดระบบกรรมสิทธิ์ทรัพยสินทางปญญาดานการเมือง จึงไมมีการ 
จดทะเบยีนเครื่องหมายการคา 'คนเดือนตุลาฯ'  การอางตวัเปน 'คนเดือนตุลาฯ' ไมมีผลละเมิด
กรรมสิทธิ์ทรัพยสินทางปญญา เพราะมิไดมีการใหคํ านิยามที่เดนชัด ไมมีการกํ าหนดคุณสมบัติ 
ทีช่ดัเจนวา  มนุษยคนใดสมควรประทับยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ' และมนุษยคนใดหรือกลุมใดหามใช
ยีห่อ 'คนเดือนตุลาฯ' หากกลุมกระทิงแดงจะขอใชยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ' บาง ก็คงจะหามปรามมิได
       'คนเดือนตุลาฯ' มีมิติดานเวลาที่ชัดเจน อยางนอยเปนที่รับรูโดยทั่วไปในสังคมการ
เมอืงไทยวา หมายถึงผูคนที่ของเกี่ยวกับขบวนการสิทธิเสรีภาพเดือนตุลาคม 2516 และตุลาคม 
2519  ผูคนทีป่ะยีห่อ 'คนเดือนตุลาฯ' สวนหนึ่งมีความเขาใจรวมกันเชนนี้โดยที่มิไดไปไกลถึงกับ
ระบุวา 'คนเดือนตุลาฯ' เปนยี่หอที่มีเครื่องบงชี้ทางภูมิศาสตร (Geographical Indications)  
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กลาวคือ หมายเฉพาะแตผูคนที่ของเกี่ยวกับขบวนการสิทธิเสรีภาพที่ชุมนุมในมหาวิทยาลัย  
ธรรมศาสตร ทั้งเดือนตุลาคม 2516 และเดือนตุลาคม 2519
       'คนเดือนตุลาฯ' แปรสภาพเปนยี่หอทางการเมืองตั้งแตตนทศวรรษ 2530  การที่  
'คนเดอืนตลุาฯ' มีสถานะเปนยี่หอ ยอมมีนัยสํ าคัญวา มีผูไดประโยชนจากการใชยี่หอนี้ ยีห่อทาง
การเมืองยอมมีมูลคาทางการเมือง โดยที่มูลคาทางการเมืองมีทั้งบวกและลบขึ้นอยูกับผลการ
ประเมินของปจเจกบุคคล การสรางยี่หอสินคาและบริการชวยผูบริโภคประหยัดตนทุนสารสนเทศ 
(Information Cost)  เมือ่ยีห่อติดตลาด ผูบริโภคสามารถเลือกซื้อสินคาและบริการ โดยเลือกดู 
ยีห่อได ประสบการณในการบริโภคทํ าใหผูบริโภครับรูวา ยีห่อใดดี ยี่หอใดไมดี อยางนอยตาม
บรรทัดฐานการบริโภคของตน

       คํ าถามพื้นฐานมีอยูวา ยีห่อ 'คนเดือนตุลาฯ' ส่ือสารเกี่ยวกับคุณสมบัติขอใดในสังคม
การเมืองไทย สารสนเทศดังกลาวนี้เปนสารสนเทศที่ลงตัวหรือไม และมีความหมายที่เคลื่อนตัว
หรือไม ?

       ในสงัคมการเมอืงไทย เมื่อเอื้อนเอยถึง 'คนเดือนตุลาฯ' มักจะเขาใจกันวาเปนพวก
ฝายซาย  อยางนอยในความรับรูของกลุมอนุรักษนิยม  โดยที ่‘ฝายซาย’ ไมมีคํ านิยามที่ชัดเจนและ 
รัดกมุ  ผูคนทีถ่อืตัววาเปน 'คนเดือนตุลาฯ' อาจเห็นวา การมีสวนรวมในการขับเคลื่อนขบวนการ
สิทธิและเสรีภาพนับเนื่องเปนคุณสมบัติที่สํ าคัญ กลาวอยางเฉพาะเจาะจงก็คือ รักชาติ 
รักประชาธปิไตย บางคนอาจกลาวถึงคุณสมบัติในดานความรักความเปนธรรมและความเอื้ออาทร
ที่มีตอคนยากจนและกลุมคนผูดอยโอกาสในสังคม อีกบางคนอาจใหความสํ าคัญคุณสมบัติดาน
ความซื่อสัตยสุจริต โดยที่ตองไมลืมดวยวา มีความไมซื่อสัตยสุจริตปรากฏในหมูผูนํ าศูนยกลาง
นสิิตนกัศกึษาแหงประเทศไทย ภายหลังเดือนตุลาคม 2516 ดวย

       การสรางภาพ 'คนเดือนตุลาฯ' ในฐานะฝายซาย ผูรักชาติ รักประชาธิปไตย รักความ
เปนธรรม เอื้ออาทรตอคนยากจนและผูดอยโอกาสในสังคม และซื่อสัตยสุจริต ชวยเพิ่มพูนมูลคา
ทางการเมืองของคนกลุมนี้ หากสามารถทํ าใหสังคมยอมรับวามีมนุษยเชนนี้ดํ ารงอยูในสังคม  
โดยทีเ่ปนปุถุชนและมิไดเปนอรหันต 'คนเดือนตุลาฯ' ยอมไดรับการแซซองสรรเสริญ ยี่หอ 'คน
เดือนตุลาฯ' ยอมเปนประโยชนอยางยิ่งสํ าหรับการเลนการเมืองในระบบ เพราะเพียงดวยการติด
ยีห่อ 'คนเดอืนตลุาฯ' คะแนนนิยมทางการเมืองยอมเพิ่มพูนขึ้นเปนอันมาก ดวยเหตุดังนี้เอง ความ
พยายามในการสรางยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ' จึงเกิดจากผู คนที่กระโดดขึ้นสังเวียนการเมือง 
ในระบบ มากกวาผูที่ขับเคลื่อนการเมืองภาคประชาชน
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       การผลติยีห่อ 'คนเดือนตุลาฯ' ยอมตองมีการลงทุน ผลประโยชนข้ันสุดทายของการ
ลงทุนนี้อยูที่การดูดดึงใหประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งติดยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ' หากราษฎรติดยี่หอ  
'คนเดอืนตุลาฯ' กันงอมแงม  'คนเดือนตุลาฯ' ยอมเปนใหญในแผนดิน โดยทีม่ไิดมีความหมายวา 
ประชาชนเปนใหญในแผนดิน ดวยเหตุดังนี้ จึงตองมีกระบวนการสะสมทุนเพื่อสรางทุนยี่หอ 
(Brand Name Capital) จนทายทีสุ่ด 'คนเดือนตุลาฯ' เปนทุนยี่หอ
       การลงทนุเพือ่สรางทุนยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ' ในชั้นแรก อาจอาศัยเงินทุนสวนบุคคล 
แตเนือ่งจากยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ' ไมมีกรรมสิทธิ์ที่ชัดเจน  ส่ิงจงูใจในการลงทุนสวนบุคคลจึงไมมี 
หากนกัลงทนุคนหนึ่งคนใดประสบความสํ าเร็จในการผลิตยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ' คนอื่นๆ ก็สามารถ
หาประโยชนจากการใชยี่หอนี้ไดดวย
       'คนเดือนตุลาฯ' ที่ประสบความสํ าเร็จในการกาวขึ้นสังเวียนการเมืองในระบบ 
สามารถใชงบ ส.ส. ในการสะสมทุนยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ'  ผูทีย่ดึกมุอํ านาจการบริหารราชการ 
แผนดินสามารถใชอํ านาจการเมืองในการผันทรัพยากรของแผนดินเพื่อสะสมทุนยี่หอ 'คนเดือน
ตุลาฯ' เฉกเชนเดียวกัน
       การใชทรัพยากรของแผนดินในการจัดงาน 30 ป 14 ตุลาฯ เปนอีกตัวอยางหนึ่งของ
การใชทรัพยากรแผนดินในการสะสมทุนยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ'
       ยี่หอจะชวยธํ ารงตํ าแหนงแหงหนของสินคาและบริการในตลาดได และจะชวยรักษา
สวนแบงตลาดได มิเพียงแตผูผลิตตองดํ าเนินการควบคุมคุณภาพสินคา (Quality Control) อยางมี
ประสิทธภิาพเทานัน้ หากยังตองแสวงหาหนทางในการพัฒนาคุณภาพสินคาอีกดวย
       ยีห่อ 'คนเดือนตุลาฯ' จะใหประโยชนแก 'คนเดือนตุลาฯ' ในสังคมการเมืองตอไปได  
ก็ตอเมื่อสามารถควบคุมคุณภาพ 'คนเดือนตุลาฯ' อยางมีประสิทธิภาพ มิพักตองกลาวถึงการ
พฒันาคุณภาพสินคา
       หาก 'คนเดอืนตลุาฯ' หมายถึง สมาชิกฝายซาย ผูรักชาติ รักประชาธิปไตย รักความ
เปนธรรม เอื้ออาทรตอคนยากจนและผูดอยโอกาสในสังคม และซื่อสัตยสุจริต ตัวแบบ 'คนเดือน
ตุลาฯ' ดังทีก่ลาวนี้ยอมมีปญหาในโลกแหงความเปนจริง จะแสวงหาปุถุชนที่มีคุณสมบัติเยี่ยงนี้ได
ทีไ่หน
       การสรางยีห่อ 'คนเดือนตุลาฯ' อยางเลอเลิศมีผลในการทํ าลายตัวเองในบั้นปลาย  
ผมรูสึกตกใจอยางยิ่งเมื่อพบวา บรรดาผูที่เปนหัวหอกในการจัดงาน 30 ป 14 ตุลาฯจํ านวนไมนอย 
เปนนักเลือกตั้งเผายี้ นักเลือกตั้งบางคนที่มียี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ' เคยมีประวัติในการดูดซับ 
สวนเกินทางเศรษฐกิจจากกระบวนการจัดจางจัดซื้อของทางราชการ บางคนพัวพันกับการทุจริต
จดัซือ้ยาและเวชภัณฑในกระทรวงสาธารณสุข บางคนรวมในรัฐบาลที่มีพฤติกรรมปราบปรามและ
เขนฆาประชาชน
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       บัดนี ้ จะใหผมเช่ือไดอยางไรวา 'คนเดือนตุลาฯ' เปนฝายซาย หรือ 'คนเดือนตุลาฯ'  
ซื่อสัตยสุจริต 'คนเดือนตุลาฯ' รักความเปนธรรม 'คนเดือนตุลาฯ' เอื้ออาทรตอคนจนและผูดอย
โอกาสในสงัคม ในประการสํ าคัญ จะใหผมเชื่อไดอยางไรวา 'คนเดือนตุลาฯ' รักประชาธิปไตย  
ในเมื่อผูคนที่อางตัววาเปน 'คนเดือนตุลาฯ' จํ านวนไมนอยใหความชอบธรรมแกรัฐบาลพลเอก 
สุจินดา  คราประยูร
      แททีจ่ริงแลว 'คนเดือนตุลาฯ' เปนปุถุชน  ทีเ่ปนคนดีก็มีมาก  แตที่เปนคนเลวก็มี 
ไมนอย ในประการสํ าคัญ มนุษยและสังคมมีอนิจลักษณะ คนที่เคยรักประชาธิปไตยอาจเปลี่ยนไป
รักเผดจ็การ คนที่เคยยืนอยูขางกลุมคนผูถูกกดขี่ อาจเปลี่ยนไปเปนผูกดขี่เสียเอง
       ยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ' เคยใหประโยชนแกผูคนจํ านวนหนึ่งในสังคมการเมืองไทย  
สวนหนึ่งอาจเปนเพราะวา ตัวแบบ 'คนเดือนตุลาฯ' ถูกวาดอยางเลิศหรู และมีกระบวนการ
โฆษณาชวนเชือ่ตัวแบบนั้นอยางไดผล แตยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ' กํ าลังเสื่อมมนตขลัง สวนสํ าคัญ
เปนเพราะวา 'คนเดือนตุลาฯ' ในโลกแหงความเปนจริงมิไดเปนไปตามตัวแบบตั้งแตตน อีกสวน
หนึ่งเปนเพราะวาคุณภาพ 'คนเดือนตุลาฯ' เสือ่มถอยตามกาลเวลา มิอาจรักษาคุณภาพสินคา  
ใหคงเสนคงวาได
       'คนเดอืนตลุาฯ' ในฐานะยี่หอแตกตางจากยี่หอสินคาและบริการโดยทั่วไป สินคาและ
บริการมีเจาของกรรมสิทธิ์ยี่หอที่ชัดเจน บริษัทผูเปนเจาของยี่หอมีส่ิงจูงใจในการรักษาชื่อเสียง
เกยีรตคุิณของยี่หอ อยางนอยที่สุดดวยการควบคุมคุณภาพผลผลิต เพราะการสรางยี่หอตองอาศัย
เงนิลงทนุสงู โดยทีเ่งินทุนที่ใชในการสรางยี่หอ เมื่อจายไปแลวกลายเปนตนทุนจม (Sunk Cost) 
ดังนั้น จึงตองพยายามเก็บเกี่ยวประโยชนจากทุนยี่หอใหมากที่สุดเทาที่จะมากได หากคุณภาพ 
ผลผลิตเสื่อมทรามลง ยี่หอตองพลอยเสื่อมเสียตามไปดวย ยี่หอซึ่งเคยเปนสัญลักษณของสินคา
คุณภาพด ี กลบักลายเปนสัญลักษณของสินคาคุณภาพเลว ในกรณีเชนนี้ บริษัทเจาของยี่หออาจ
ตองตดัสนิใจทิง้ยี่หอเดิมแลวลงทุนสรางยี่หอใหม การเกิดและดับของยี่หอนับเปนอนิจลักษณะของ
ตลาดสินคาและบริการ
       'คนเดือนตุลาฯ' ในฐานะยี่หอไมปรากฏเจาของที่ชัดเจน ดวยเหตุดังนี้ จึงไมมีผูรับ 
ผิดชอบในการควบคุมคุณภาพของ 'สินคา' มไิยตองกลาววา การควบคุมคุณภาพมนุษยยากเย็น 
ยิง่กวาการควบคุมคุณภาพสินคาและบริการมากเพียงใด

       สังคมการเมอืงไทยรับรูมากขึ้นวา 'คนเดือนตุลาฯ' ในโลกแหงความเปนจริงมิไดเปน
ไปตามตวัแบบทีว่าดไวอยางเลิศหรู หากสารสนเทศในตลาดการเมืองมีความสมบูรณมากขึ้นเพียง
ใด มนตรา 'คนเดือนตุลาฯ' ที่เคยสะกดสังคมไทยยอมเสื่อมความขลังมากเพียงนั้น ยี่หอจะมีชีวิต
ยืนยาวในตลาดได ก็ตอเมื่อประชาชนผูบริโภคติดใจสินคาหรือบริการที่ใชยี่หอนั้น ยามใดก็ตาม 
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ทีป่ระชาชนสิน้ความประทับใจ ยี่หอนั้นยอมตองรอวันตาย 'คนเดือนตุลาฯ' ในฐานะยี่หอทางการ
เมืองกํ าลังเผชิญภาวะเชนนี้ มิชามินานจะไมมีนักเลือกตั้งคนใดที่ประทับยี่หอ 'คนเดือนตุลาฯ'  
อีกตอไป

      แมวายีห่อเกดิและดับได แตการสถาปนายี่หอทางการเมืองยากเย็นแสนเข็ญมากกวา
ยีห่อสินคาและบริการมากนัก
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